
VORWORT

LIEBE LESERINNEN UND LESER,

die freie Meinungsbildung ist der Grundstein für eine
funktionierende, das heißt auf Freiheit, Sicherheit und
Pluralismus basierende Demokratie. Der durch die Digi-
talisierung durchgreifend veränderte Umgang mit
Medien führt dazu, dass insbesondere digitale Plattfor-
men mit ihren durch Algorithmen gesteuerten Informa-
tionen die vorgenannten Eckpfeiler unserer freiheitlich-
demokratischen Grundordnung immer weiter einschrän-
ken. Gerade deshalb haben die klassischen Medien die
Verpflichtung, Inhalte zu kontextualisieren, Fakten zu
prüfen und Themenvielfalt anzubieten – als Gegenge-
wicht zu Filterblasen, Fake News und Hate Speech. Die
Förderung von gesellschaftspolitisch relevanten und
demokratiefördernden Inhalten ist daher wichtiger denn
je, wenn wir die größte Errungenschaft der Nachkriegs-
ära, nämlich unsere auf klaren Regeln basierende offene
und plurale Gesellschaft, deren Kern der Meinungs- und
Informationspluralismus ist, schützen wollen.

Wir nehmen als privates Medienhaus unsere gesell-
schaftliche Verantwortung wahr. So haben wir insbeson-
dere junge Menschen in den Wochen vor der Europawahl
umfassend in unserem Programm informiert und durch
Kampagnen motiviert, von ihrem Wahlrecht Gebrauch
zu machen. Wir schaffen es zudem, mit vielen Formaten
gesellschaftsrelevante Themen einem großen Publikum
näherzubringen – und damit zu sensibilisieren und
aufzuklären. Ein herausragendes Beispiel hierfür sind
unsere #WirZeigenHaltung-Formate aus dem Frühjahr
2019, in denen wir die Themen K.O.-Tropfen, Stalking
und Zivilcourage behandelt haben.

Medienunternehmen wie ProSiebenSat.1 bilden die
vierte Säule einer demokratischen Gesellschaft. Sie
stehen in der Verantwortung, Inhalte zu kuratieren und
Public Value, also einen gesellschaftlichen Beitrag, zu
leisten. Sie sind per Gesetz ein Kulturgut und gleich-
zeitig eine wirtschaftliche agierende Einheit. Dieser
Doppelcharakter hebt Medienhäuser immer schon
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WIR NEHMEN ALS
PRIVATES MEDIENHAUS
UNSERE GESELL-
SCHAFTLICHE VERANT-
WORTUNG WAHR.

hervor, weshalb Public Value und Nachhaltigkeit dort
eine besondere Rolle einnehmen.

Auch vor diesem Hintergrund war uns die Konzeption
der konzernweit gültigen Nachhaltigkeitsstrategie mit
dem Titel „We love to sustain“ im Jahr 2018 ein zentra-
les Anliegen. Seit Anfang 2019 implementieren wir die
Strategie und entwickeln sie operativ sowie organisa-
torisch kontinuierlich weiter. Mehr zu unseren Ambitio-
nen und Handlungsfeldern finden Sie im vorliegenden
Bericht. Zudem zeigen wir Ihnen an konkreten Beispie-
len, wie ProSiebenSat.1 unternehmerische und gesell-
schaftliche Verantwortung übernimmt und informieren
Sie ausführlich über unsere Nachhaltigkeitsaktivitäten.
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